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Stadtleben

JOURNAL FRANKFURT >> website

JOURNAL-FRANKFURT.DE - FUR ALLE,
DIE UNSERE STADT LIEBEN

Unsere Redakteurinnen und Redakteure berichten téglich tber alles Wichtige, was in der Stadtpolitik
und in den Stadtteilen, in Kultur, Wirtschaft und Sport, in der Gastronomie und im Handel passiert.
Die reichweitenstarke Website JOURNAL-FRANKFURT.DE und der beliebte JOURNAL FRANKFURT
Newsletter sind eng verzahnt. Ergénzt werden sie durch unsere wachsenden Social Media-Kanale auf
Facebook und Instagram.
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Auf allen Medien aktiv und kompetent

So konnen wir Ihre Anzeige z. B. auf der Website oder

in Kombination mit dem Newsletter und unseren Social
Media-Kanalen platzieren — so wie Sie es sich wiinschen.
Mit diesem Angebot bieten wir Ihnen die Moglichkeit, ver-
schiedene digitale Medien zu nutzen, um |hre Zielgruppe
schnell und verlasslich zu erreichen.

Zur Website

ZAHLEN — DATEN - FAKTEN

_ Website Journal-Frankfurt.de 600,—

URL: www.journal-frankfurt.de ;

Anzeigenschluss: 3 Werktage vor Beginn, el TS ; LY
digitale Vorlage 2 Werktage Tausenderkontaktpreis 15~
zuvor

Zielgruppe: Alle an Kultur und Stadtleben Website Journal-Frankfurt.de 1.080.—
interessierten Menschen aus mit Journal Frankfurt Newsletter '
Frankfurt und der Region Rhein- Ad Impressions + Abonnenten 72.000
Main

Abrechnung: Web nach Ad Impressions Website Journal-Frankfurt.de
(Al = Aufruf lhres Werbemittels) mit Journal Frankfurt Newsletter 1.450,—-
/ Newsletter nach Abonnenten und Instagram

nd Social Media nach Follower .
) ! ) ! ) W Ad Impressions + Abonnenten + Follower* 97.000

Nachlasse: Rabatte siehe Seite 3

Weitere Infos: dispo-digital@mmg.de Website Journal-Frankfurt.de

mit Journal Frankfurt Newsletter 1.560,—
und Facebook
Ad Impressions + Abonnenten + Follower* 104.000
Website Journal-Frankfurt.de
mit Journal Frankfurt Newsletter

1.930,-
und Instagram
und Facebook
Ad Impressions + Abonnenten + Follower* 129.000

Werbemittel

fir Web, Newsletter und Social Media (siehe Seite 37 bis 38)

Platzierung Website

Multiscreen: Die Auslieferung zwischen stationar und mobil

erfolgt nach Verfugbarkeit.

Run of Site: Der gebuchte Kanal wird Giber den ganzen
Zeitraum garantiert belegt, weitere Kanale in Ergéanzung.

Preise

Alle Preise pro Buchung zzgl. gesetzl. MwSt. / Social Media-Preise nicht rabattfahig, aber AE-fahig,
Collab-Posts / Collab-Reels zzgl. Handlings-Fee (100,-) / * Follower Stand Oktober 2025

| ~


http://www.journal-frankfurt.de



http://www.journal-frankfurt.de
http://www.kinojournal-frankfurt.de/
https://www.journal-kalender.de/
https://musik.journal-frankfurt.de/
https://theater.journal-frankfurt.de/
https://kunst.journal-frankfurt.de/
https://nightlife.journal-frankfurt.de/
https://shopping.journal-frankfurt.de/
https://freizeit.journal-frankfurt.de/




Stadtleben

JOURNAL FRANKFURT >> social Media

JOURNAL FRANKFURT
SOCIAL MEDIA-KANALE —
EINE STADT, EINE COMMUNITY

Digital und regional fiihrt JOURNAL FRANKFURT mit
seinen Social Media-Kanéalen unterhaltsam und ver-
lasslich durch die Stadt und die Region. Ob Nachrichten
aus Politik oder dem Stadtleben, ob aktuelle Infos oder
Tipps zu Kultur oder Events — all das finden auch junge
Zielgruppen in unseren Posts und Storys.

Mehr Sichtbarkeit und Reichweite
fur Ihre Angebote

Mit einer Anzeige nutzen Sie unsere grof3e Bekanntheit.
Zudem das Vertrauen in JOURNAL FRANKFURT, um lhre
Botschaft Uiber Facebook und Instagram zu verbreiten.
Zu unserer Community gehoren rund 60.000 Personen,
und es werden jeden Tag mehr.

ZAHLEN — DATEN — FAKTEN

URL: www.facebook.com/

journalfrankfurt

www.instagram.com/
journalfrankfurt

Anzeigenschluss: 3 Werktage vor Beginn,
digitale Vorlage 2 Werktage

Zuvor

Alle an Kultur und Stadtleben
interessierten Menschen aus
Frankfurt und der Region
Rhein-Main

nach Tausenderkontaktpreis
und Format

dispo-digital@mmg.de

Zielgruppe:

Abrechnung:

Weitere Infos:

Werbemittel
furr Social Media (siehe Seite 37 bis 38)

www.facebook.com/
journalfrankfurt
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Anzeigenpreise Social Media JOURNAL FRANKFURT

Follower*

Post*

Tausenderkontaktpreis

Reel*

Tausenderkontaktpreis

Story (24h)*

Tausenderkontaktpreis

Story (24h + Highlight-Platzierung)*
Tausenderkontaktpreis

Follower* zzgl. Werbebudget

Kampagne Sponsored Post

Erstellung der Meta Ads
Kampagne inkl. Reporting
Laufzeit 7 Tage, inkl. 250,—
Werbebudget

Laufzeit 14 Tage, inkl. 500,—
Werbebudget

Preise
Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt. / Social Media-Preise nicht rabattfahig, aber AE-fahig,

Collab-Posts / Collab-Reels zzgl. Handlings-Fee (100,-) / * Follower Stand Oktober 2025
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www.instagram.com/
journalfrankfurt/

Facebook Instagram
32.000 25.000
480,- 370,-
15~ 15~
540,- 420,
17—~ 17—~
570,— 450,~
18- 18-
500,-
20~

Facebook & Instagram
57.000

950,

1.700,-


http://www.instagram.com/journalfrankfurt/
http://www.facebook.com/journalfrankfurt
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FRANKFURT GEHT AUS! >> mMagazin

FRANKFURT GEHT AUS! 2026/27

In Frankfurt und der Rhein-Main-Region schlagt das kulinarische Herz
Hessens. In der Mainmetropole sind nicht nur die Halfte aller hessischen
Sterne-Restaurants, sondern auch die neuesten Trends und spannendsten
Neuerdffnungen zu Hause — vom deutschlandweit bekannten Imbiss und
hippen Pizzerien Uber angesagte vegane und vegetarische Gastrokonzepte
bis zum neuen Sterne-Restaurant. Dabei gibt es nicht nur Neues, sondern
auch so manchen Klassiker zu entdecken — und die Redaktion weif3, wo.
Wie immer wurden die spannendsten Eréffnungen und bestgehiteten
Geheimtipps aufgespirt, um sie fir FRANKFURT GEHT AUS! zu testen.
Am Ende bekommen davon nur die Besten der Besten einen der begehrten
Platze auf den Top-Listen.

Modernes Magazin-Design, grof3er Lesegenuss

Das bewahrte Magazin-Design setzt nicht nur die Top-Locations gekonnt
in Szene. GroR3formatige Fotografien auf den einfiihrenden Seiten zu
Beginn der Themenwelten, stimmungsvolle Restaurantbilder und perfekt
arrangierte Teller wecken Vorfreude auf den nachsten Restaurantbesuch.
Zugleich garantieren die mit Expertise, Biss und Humor geschriebenen
Texte — manche kurz und knackig, manche informativ und voller Insider-
wissen — stets grofiten Lesegenuss. FRANKFURT GEHT AUS! sortiert jedes
Restaurant mit Besprechung in seine passende Themenwelt und infor-
miert zum Kapitelbeginn Uber die wichtigsten Trends.

Frankfurt =

& Rhein-Main

ehtaus!

2026

Von unabhéngigen Experten getestet:
Die 500 besten Restaurants in tiber 80 Top-Listen von Pizza bis Fine Dining

Erhaltlich im . E
D App Store ogle Play

Auch als App fir iPhone und Smartphones erhaltlich!

ZAHLEN = DATEN = FAKTEN

Format s/w 4c
Erstverkaufstag: 14. August 2026 4. Umschlagseite 6.150,—
Anzeigenschluss: 22. Juni 2026 2. Umschlagseite 5.650,—
DU-Schluss: 6. Juli 2026 3. Umschlagseite 5.650,—
Verkaufspreis: 8,80 € 1/1 Seite 3080,— 4340,—
Heftformat: 225 mm Breite, 300 mm Héhe 1/2 Seite 1.680,~ 2.420,-
ite® _ _
Satzspiegelformat: 195 mm Breite, 270 mm Hohe 1/3 Seite L160, 1590,
. . R 1/4 Seite 890, 1.320,~
Erscheinungsweise: jahrlich -
S N . . 1/8 Seite 540,- 740,—
Distribution: Uber Pressevertrieb an Kiosken,
im Buch- und Zeitschriftenhandel, B '
A . ur als Querformat zu platzieren
Eigenvertrieb, ePaper @Tarif fur die regionalen Kunden im Raum Frankfurt (Lokaltarif)
Nachlésse: Rabatte siehe Seite 3
Auflage: Auflage 42.500
Kontakt: journal-anzeigen@mmg.de

Beileger/Beihefter:

Beikleber:

Die Preise fiir Beileger, Beihefter und Beikleber sind nicht rabattféhig.

81 € pro tausend bis 20 g;
3,65 € pro weitere 5 g Gewicht;
Mindestmenge 5.000 Stiick

51 € pro tausend bis 20 g;
3,65 € pro weitere 5 g Gewicht



mailto:journal-anzeigen@mmg.de

FRANKFURT GEHT AUS! >> website

FRANKFURT-GEHT-AUS.DE - FUR ALLE, DIE IMMER
UP TO DATE SEIN WOLLEN

Frankfurt, seit vielen Jahren Hot Spot fur gastronomische Exzellenz. Die vielen Spitzen- und
Sterne-Restaurants ziehen Feinschmecker aus der ganzen Welt an. Keine Stadt Deutschlands
hat mehr Restaurants pro Einwohner. Die hohe Dichte der Top-Restaurants zeigt nicht nur das
Engagement der Kdche fiir kulinarische Héchstleistung, sondern auch die Leidenschaft der
Frankfurter flr gutes Essen. Doch wer steckt eigentlich hinter den besonderen Konzepten?
Was sind die Ideen der Gastronomen hinter trendigen
Neuerdffnungen?

Fine Dining

e Framhluet, mach i U aird st Febchusors Hives
arapien. clackierusd diwt.
P

Und wo geht gerade jeder hin?

Antworten darauf gibt es tagesaktuell in Neuerdffnungs-
Meldungen, News aus der Szene und Event-Tipps auf
der reichweitenstarken Website FRANKFURT-GEHT- i S,
AUS.DE. Unsere Redaktion erzahlt die Geschichten, die
die Frankfurter Gastro-Szene aktuell bewegen, gewahrt
Einblick hinter die Kulissen und hélt die Leserinnen und
Leser beztglich Trends auf dem Laufenden.

tANKFURT GEHT AUS!

Zur Website

ZAHLEN — DATEN - FAKTEN

Website Frankfurt-Geht-Aus.de 600,—

URL: www.frankfurt-geht-aus.de )

Anzeigenschluss: 3 Werktage vor Beginn, el T ) o
digitale Vorlage 2 Werktage Tausenderkontaktpreis 15~
zuvor

Zielgruppe: Alle an Gastronomie und Website Frankfurt-Geht-Aus.de 1.030 —
Ausgehen interessierten mit Newsletter Frankfurt Geht Aus ’
Menschen aus Frankfurt und Ad Impressions + Abonnenten 69.000
der Region Rhein-Main

Abrechnung: Web nach Ad Impressions Website Frankfurt-Geht-Aus.de
(Al = Aufruf lhres Werbemittels) mit Newsletter Frankfurt Geht Aus 1.530,—
/ Newsletter nach Abonnenten und Instagram

nd Social Media nach Follower ;
) ! ) ! ) W Ad Impressions + Abonnenten + Follower* 102.000

Nachlasse: Rabatte siehe Seite 3

Weitere Infos: dispo-digital@mmg.de

Werbemittel

fr Web, Newsletter und Social Media (siehe Seite 37 bis 38)

Platzierung Website

Multiscreen: Die Auslieferung zwischen stationar und mobil

erfolgt nach Verfugbarkeit. Preise

Run of Site: Der gebuchte Kanal wird tiber den ganzen Zeitraum Alle Preise pro Buchung zzgl. gesetzl. MwSt. / Social Media-Preise nicht rabattfahig, aber AE-fahig,
garantiert belegt, weitere Kanale in Erganzung. Collab-Posts / Collab-Reels zzgl. Handlings-Fee (100,-) / * Follower Stand Oktober 2025


http://www.frankfurt-geht-aus.de

FRANKFURT GEHT AUS! >> Newsletter

DER FRANKFURT GEHT AUS! NEWSLETTER - FUR FOODIES, DIE NICHTS

VERPASSEN WOLLEN

FRANKFURT GEHT AUS! hélt alle ,,Foodies* auf

dem Laufenden. Nicht nur im Web, auf Social Media,
im Magazin, dem jéhrlichen Restaurant-Guide,
sondern auch mit dem wdchentlichen Newsletter.
Ihn versenden wir jeden Mittwoch an einen seit

Jahren aufgebauten, gepflegten Abonnenten-Stamm.

Mit ihm erreichen wir rund 28.000 Menschen und
erzielen dabei hohe Offnungsraten und Klickzahlen.
Der wochentliche Newsletter ist die perfekte
Gelegenheit, Uber die wichtigsten Gastro-Events,

die angesagten Neuerdffnungen, aktuellsten
Restauranttests und tber Tipps und Branchen-News
informiert zu sein.

ZAHLEN — DATEN — FAKTEN

3 Werktage vor Aussendung,
digitale Vorlage 2 Werktage
zuvor

Anzeigenschluss:

Alle an Gastronomie und
Ausgehen interessierten
Menschen aus Frankfurt und
der Region Rhein-Main

Zielgruppe:

Abrechnung: Web nach Ad Impressions
(Al = Aufruf Ihres Werbemittels)
/ Newsletter nach Abonnenten

und Social Media nach Follower
Rabatte siehe Seite 3
dispo-digital@mmg.de

Nachlasse:
Weitere Infos:

Werbemittel
fir Web, Newsletter und Social Media (siehe Seite 37 bis 38)

Platzierung Website

Multiscreen: Die Auslieferung zwischen stationar und mobil
erfolgt nach Verfugbarkeit.

Run of Site: Der gebuchte Kanal wird iber den ganzen Zeitraum
garantiert belegt, weitere Kanéle in Erganzung.

‘@ FRANKFURT GEHT AUS

Die Kombination aus dem FRANKFURT

GEHT AUS! Newsletter, der reichweiten-
starken Website FRANKFURT-GEHT-AUS.DE
und dem stetig wachsenden Instagram-Kanal
erreicht zusammen eine vielfaltige Zielgruppe.
Nutzen auch Sie diesen einmaligen Medienmix
fr eine Kampagne: schnell, preiswert und
zielgruppengenau.

22

Anzeigenpreise GEHT AUS! NEWSLETTER

Newsletter Frankfurt Geht Aus 430,
Abonnenten 29.000
Tausenderkontaktpreis 15~
Newsletter Frankfurt Geht Aus
und Website 1.030,—
Frankfurt-Geht-Aus.de
Abonnenten + Ad Impressions 69.000
Newsletter Frankfurt Geht Aus,
Website Frankfurt-Geht-Aus.de 1.530,—
und Instagram

. .
Abonnenten + Ad Impressions 102.000
+ Follower* 2 3
Preise

Alle Preise pro Buchung zzgl. gesetzl. MwSt. / Social Media-Preise nicht
rabattfahig, aber AE-fahig, Collab-Posts / Collab-Reels zzgl. Handlings-
Fee (100,-) / * Follower Stand Oktober 2025



FRANKFURT GEHT AUS! >> social Media

& Beitrige
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FRANKFURT GEHT AUS!I INSTAGRAM KANAL —

WEIL JEDER WISSEN WILL, WAS ANGESAGT IST | ,_;"‘F'Q'"T;"E"*i e/ |

Uber 33.000 Follower vertrauen unserer Expertise. Alle sind Foodies,
GenieRer, Menschen aus Frankfurt und Rhein-Main. Sie schétzen die
Qualitat des unabhéngigen Gastro-Guides FRANKFURT GEHT AUS!
—auch auf Instagram. Mit einem Post, Reel oder einer Story erhdhen
Sie lhre Reichweite und Sichtbarkeit in dieser anspruchsvollen,
agilen und jungen Zielgruppe. Sie wollen nicht nur Reichweite fiir o
Ihr Restaurant, sondern auch ein professionelles Vorstellungsvideo? ——
Gerne bringen wir unsere Erfahrung und Expertise in der Erstellung
von ansprechendem Content ein und produzieren Fotos und Videos,
auch zur Nutzung auf lhren eigenen Kanalen.

frankfurtgehtaus_ ~

FRANKFURT QEHT Al
1356 T,

www.instagram.com/
frankfurtgehtaus_

A0

ZAHLEN — DATEN - FAKTEN

Instagram
URL: www.instagram.com/ .
frankfurtgehtaus_ Follower 33.000
Anzeigenschluss: 3 Werktage vor Beginn, .
digitale Vorlage 2 Werktage Post 560,~
zuvor Tausenderkontaktpreis 17—
Zielgruppe: Alle an Gastronomie und
Ausgehen interessierten Reel* 620,—
Menschen aus Frankfurt und Tausenderkontaktpreis 19~
der Region Rhein-Main
Abrechnung: nach Tausenderkontaktpreis Story (24h)* 660,—
und Format .
. ) o Tausenderkontaktpreis 20~
Weitere Infos: dispo-digital@mmg.de
Story (24h + Highlight-Platzierung)* 720,
Tausenderkontaktpreis 22—
Preise flr Foto- und Videoproduktion
Content-Produktion Basic
1 x Vorstellungsvideo 15 Sekunden 1.290.—
30 Fotos (z.B. Location, Essen, Gastronom etc.) '
1 x Video / Reel aus Fotos 8 Sekunden
Content-Produktion Premium
1 x Vorstellungsvideo 15 Sekunden 1.590.—
50 Fotos (z.B. Location, Essen, Gastronom etc.) '
2 Videos / Reels aus Fotos 8 Sekunden
Preise
Werbemittel Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt. / Social Media-Preise nicht rabattfahig, aber AE-fahig,

fir Social Media (siehe Seite 37 bis 38) Collab-Posts / Collab-Reels zzgl. Handlings-Fee (100,-) / * Follower Stand Oktober 2025


http://www.instagram.com/frankfurtgehtaus_

GENUSSMAGAZIN >> Magazin

DAS MAGAZIN ZUR INSPIRATION
FUR KOCHFREUNDE UND GENIESSER

Kochen mit den Profis als gemeinsames Erlebnis und als Event in
der Genussakademie Frankfurt: Die Urspriinge dieses besonderen
Angebots an mittlerweile drei Standorten in Frankfurt gehen auf
den Restaurantfihrer FRANKFURT GEHT AUS! zurlick. Daraus ent-
wickelte sich das hochwertige GenussMagazin, das tiber das Kurs-
programm der Genussakademie Frankfurt informiert.

Hohe Auflage, spitze Zielgruppe

Das GenussMagazin erreicht eine affluente, genussorientierte
Leserschaft, die Wert auf Qualitat, Lifestyle und authentische
Erlebnisse legt. Das Magazin bietet eine attraktive Plattform, um
Ihre Marke im passenden Umfeld zu prasentieren. Mit einer anspre-
chenden und modernen Gestaltung prasentiert das GenussMagazin
das vielféltige Angebot der Genussakademie Frankfurt — klar struk-
turiert, hochwertig inszeniert und perfekt zugeschnitten auf eine
anspruchsvolle Zielgruppe.

ZAHLEN — DATEN — FAKTEN

Heftformat: 210 mm Breite, 297 mm Héhe

Satzspiegelformat: 190 mm Breite, 267 mm Hohe

Distribution: Abonnenten, Inhaber der GenussCard,
in auBgewahlten Geschaften und
Gastronomiebetrieben in Frankfurt
und Umgebung, Besucher der drei
festen Standorte der Genussakademie

Auflage: 10.000 Exemplare

Kontakt: journal-anzeigen@mmg.de

Die Preise flr Beileger, Beihefter und Beikleber sind nicht rabattfahig.

Ausgabe Erscheinungstermin  Anzeigenschluss DU-Schluss
1/2026 Mai 07.04.26 17.04.26
2/2026 November 13.10.26 23.10.26

GENUSS

Magazin

06/2025
12/2025

Die besten Tricks

der Profikiiche
SPITZENKOCHE Seite 6

So wird die nachste

Party zum Genuss
TRINKEN Seite 18

So verlangert ihr den

Urlaub kulinarisch
SPITZENKOCHE Seite 20

INSPIRATION FUR GENIESSER

Anzeigenpreise GenussMagazin

Format 4c

4. Umschlagseite 1.980,—
3. Umschlagseite 1.770,—-
2. Umschlagseite 1.890,—-
1/1 Seite 1.650,—
1/2 Seite 980,—
1/4 Seite 550,—

O~

Genuss

www.genussakademie.com
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EXPATS UND NEUBURGER
IN FRANKFURT & RHEIN-MAIN

Menschen aus 170 Landern leben und arbeiten in Frankfurt und

der Region, 20% der Unternehmen kommen aus dem Ausland.

Mit ,,Newcomers Network" kimmert sich Frankfurt gezielt und tiber
das ganze Jahr hinweg um seine internationalen Neuburger und
Neuburgerinnen und die Familien.

Newcomers Network — seit 26 Jahren erfolgreich

Erstmals 2001 fand auf Initiative der Stadt Frankfurt ein ,,Newcomers
Festival“ fur internationale Neublrger statt. Seither prasentieren

sich jedes Jahr viele Unternehmen an einem Wochenende den
Neubtrgern in den Romer-Hallen. Wir bieten Unternehmen, die an
internationalen Neublrgern interessiert sind, glinstige und aufeinander
abgestimmte MaBnahmenpakete. Immer dabei, der NEWCOMERS GUIDE
mit rund 200 Seiten Umfang und Infos zu allem, was neue Biirger wissen

mochten.

Informationen zum Newcomers Festival am Samstag, 19. September 2026
sowie Eindrucke aus vorangegangen Festivals finden Sie auf
www.newcomers-network.de.

ZAHLEN — DATEN — FAKTEN

Erstverkaufstag:
Anzeigenschluss:

19. September 2026
10. August 2026

DU-Schluss: 17. August 2026
Verkaufspreis: 8€
Heftformat: 225 mm Breite, 300 mm Héhe

Satzspiegelformat:

195 mm Breite, 270 mm Hohe

Distribution: Uber Pressevertrieb an Kiosken,
im Buch- und Zeitschriftenhandel,
Eigenvertrieb, e-Paper

Nachlasse: Rabatte zzgl. MwSt. siehe Seite 3

Auflage: Auflage 10.000

Kontakt: journal-anzeigen@mmg.de

Beileger/Beihefter:

Beikleber:

81 € pro tausend bis 20 g;
3,65 € pro weitere 5 g Gewicht;
Mindestmenge 5.000 Stiick

51 € pro tausend bis 20 g;
3,65 € pro weitere 5 g Gewicht

Die Preise fir Beileger, Beihefter und Beikleber sind nicht rabattfahig.

Neubtrger

NEWCOMERS >> Magazin

NEWCOMERS GUIDE 2026

ww COMERS-NETWORK.DE
FRANKFURT THE NEWCOMERS' CITY
An essential handbook to housing, education, sports, entertainment.
legal issues, churches, international clubs, arts, and culture ... and more!

THE REGION IS THE CITY

SPECIAL:
FRANKFURT —
THE FINANCIAL HUB

“““ B  Eaz

16

3218 | 408006

=

I

P

Erhaltlich im

0 App Store Read IL]

Auch auf iPad und Tablet-PC - interaktive Anzeigen inklusive!

ogle Play

Anzeigenpreise NEWCOMERS GUIDE

Format 4c
2/1 Seite 4.950,—-
1/1 Seite 2.650,—
1/2 Seite 1.650,—
1/3 Seite @ 1.250,—
1/4 Seite 950,—
1/8 Seite 650,—

® 1/3 ist nur als Querformat zu platzieren

Attraktive Partner Packages

In speziellen Partner-Paketen kombinieren sich kostengiinstig 33
der NEWCOMERS-GUIDE, die passende Website, der Newsletter, —_—
Social Media Posts und ein Messestand auf dem jahrlichen

Newcomers Festival im Frankfurter Rémer. Damit ist eine dauerhafte
und nachhaltige Ansprache von Expats bis zu 12 Monaten gewabhrleistet.

Mehr Infos hierzu und tber die besonders attraktive Zielgruppe der
Expats finden Sie unter: www.journal-frankfurt.de/media/newcomer
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Presse Verlagsgesellschaft fur Zeitschriften und neue Medien mbH

1

16.

19.

,+/Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschéftbedingungen ist der Vertrag tber die Verdffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einem Medium zum
Zwecke der Verbreitung (gedruckt und digital).

Anzeigenauftrage sind im Zweifel zur Verdffentlichung inner-
halb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus wei-
tere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstat-
tung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf htherer Gewalt
im Risikobereich des Verlags beruht.

Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift erfolgt dann, wenn der Auftraggeber
erklart hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift erscheinen soll und dies vom Ver-
lag schriftlich bestéatigt worden ist.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,,Anzeige* deutlich kenntlich gemacht und mit
Trennstrich zum redaktionellen Teil versehen.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage —auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen
des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt nach pflichtge-

. Kosten flr die Anfertigung nicht als druckféhige Offsetfilme

ausgelieferter Vorlagen und Zeichnungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
tber mehrere Anzeigen kein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an
den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewah-
rung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

. Erfullungsort ist Sitz des Verlags. Im Geschéftsverkehr mit

Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts
oder bei 6ffentlich-rechtlichem Sondervermégen ist bei
Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlags. Ist der Wohnsitz
oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss
seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlags vereinbart.

Alle Preise verstehen sich zuztiglich Mehrwertsteuer.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des
Verlags

a)

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der
Anzeigentexte die geschéftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch
nicht, wenn er vom Auftraggeber irregefiihrt oder getauscht
wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrags verpflichtet
sich der Inserent, die Kosten der Veréffentlichung einer
Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen
der veroffentlichten Anzeigen bezieht, zu tragen, und zwar
nach MaRgabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifs.

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und
die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfii-
gung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber
obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen,
die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrags, auch wenn er
nicht rechtzeitig sistiert wurde, gegen den Verlag erwach-
sen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen
daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrach-
tigt werden. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen,
so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche
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maRem Ermessen des Verlags gegen Gesetze oder behord-
liche Bestimmungen oder die guten Sitten versto3t oder
deren Verdffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies
gilt auch flr Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahme-
stellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftra-
ge sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und dessen Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziig-
lich mitgeteilt.

Fr die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen, Beikleber etc.
ist der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag gewahrleistet
die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualit&t im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstdandigem Abdruck der Anzei-
ge Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag
eine ihm hierfir gestellte angemessene Nachfrist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht. Schadenser-
satzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Ver-
schulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung
sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausge-
schlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffen-
de Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht
fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, sei-
nes gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlags fiir Schaden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmén-
nischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartber hinaus
auch nicht fur grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen;
in den Ubrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung
flr grobe Fahrléssigkeit auf den voraussehbaren Schaden
bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

gegen den Verlag zu. Der Auftraggeber halt den Verlag auch
von allen Anspriichen aus VerstéRen gegen das Urheber-
recht frei.

Abbestellungen mussen schriftlich erfolgen. Bei Abbestel-
lungen einer Anzeige kann der Verlag die entstandenen Satz-
kosten berechnen.

Félle hoherer Gewalt wie auch vom Verlag unverschuldete
Arbeitskampfmalinahmen entbinden den Verlag von der
Verpflichtung auf Erfullung von Auftrdgen und Leistung von
Schadensersatz.

Bei fernmiindlichen Anzeigen, Termin- und Ausgabenande-
rungen, Textkorrekturen und Abbestellungen tibernimmt der
Verlag fur Ubermittlungsfehler keine Haftung.

Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind
dann ausgeschlossen, wenn der Werbungtreibende die Mog-
lichkeit hatte, vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige
auf den Fehler hinzuweisen. Der Vergitungsanspruch des
Verlags bleibt unberiihrt.

Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den
seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jah-
resfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist
einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste
zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch
auf riickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb
eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht
wird.

Das Stornieren von Anzeigenschaltungen ist nur durch schrift-
liche Mitteilung an den Verlag méglich. Diese Mitteilung muss
bei Farbanzeigen spatestens neun Wochen, bei Schwarz-Weil3-
Anzeigen spatestens sieben Wochen vor dem Anzeigenschluss
der jeweiligen Ausgabe eintreffen. Spatere Stornos sind nicht
mehr mdglich. Bei Abschliissen mit einer Laufzeit zwischen
sechs und elf Ausgaben erhéht sich die Stornofrist auf drei
Monate vor Anzeigenschluss, bei Abschliissen mit einer Lauf-
zeit von zwdlf und mehr Ausgaben gilt eine Stornofrist von
funf Monaten zum Anzeigenschlusstermin. Anzeigenauftra-
ge der Rubrik ,Logotarif* kénnen nur zum Ende des Erschei-
nungsjahres (jeweils nach vier Quartalen Laufzeit) gekiindigt
werden. Fir stornierte Anzeigen wird eine Stornogebdihr in
Hohe von 35 % des Anzeigenpreises fallig. AuRerdem wer-
den die Abschlussrabatte gemaR der Preisliste auf die tat-
sachliche Abnahmemenge reduziert und fir alle weiteren
Anzeigen im Rahmen dieses Abschlusses zugrunde gelegt.
Fir die bereits abgerechneten Anzeigen des Abschlusses
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Reklamationen des Auftraggebers miissen —auBer bei nicht
offensichtlichen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Rich-
tigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag bertick-
sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihnm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige tibliche, tatsachliche Abdruckhéhe
der Berechnung zugrunde gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die
Rechnung sofort, moglichst aber vierzehn Tage nach Verof-
fentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist sofort
rein netto zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie
die Einziehungskosten berechnet. Dem Auftraggeber bleibt
jedoch der Nachweis eines wesentlich geringeren Schadens
vorbehalten. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die wei-
tere Ausfuihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung
zurilickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen eines begriindeten Zweifels an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berech-
tigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzei-
genbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstéan-
dige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlags tiber die Veréffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

wird der zu viel gewéhrte Rabatt vom Verlag nachbelastet.

Der Verlag behélt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Verlags-
beilagen, Sonderverdffentlichungen und Kollektiven Sonder-
preise festzulegen. Er behalt sich ferner das Recht vor, die
Berichtigung (Gutschriften, Nachberechnungen) fehlerhafter
Auftragsabrechnungen innerhalb von sechs Monaten nach
Rechnungsstellung vorzunehmen.

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflich-
tet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen
mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlags zu
halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergtitung darf an
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

Personliche Haftung des Vertreters eines Auftraggebers:
Ist der Auftraggeber eine juristische Person, ein im Ubrigen
beschrénkt Haftender (z. B. GmbH), so haftet gegentiber dem
Verlag der fiir diesen Auftraggeber Zeichnende personlich
wie ein Birge, der auf die Einrede der Vorausklage verzich-
tet hat.

Datenschutz: GemaR § 26 Bundesdatenschutzgesetz weisen
wir darauf hin, dass im Rahmen der Geschaftsbeziehungen
die erforderlichen Kunden- und Lieferantendaten mit Hilfe
der elektronischen Datenverarbeitung gespeichert werden.

Fur die Rechtzeitigkeit der Anlieferung und die Richtigkeit des
Inhalts digitaler Druckunterlagen haftet der Auftraggeber. Der
Verlag hat gegeniiber dem Auftraggeber Vorsatz und grobe
Fahrlassigkeit zu vertreten. Der Auftraggeber versichert, tiber
samtliche Rechte zu verfuigen, die fiir die Verbreitung der
Uberlassenen Dateien, deren Textinhalt, Bildelemente, Fotos
und Schrifttypen benétigt werden. Dies gilt insbesondere fir
alle Urheber- und sonstigen Schutzrechte. Der Auftraggeber
stellt den Verlag von allen Anspriichen, einschlieBlich der
Kosten der Rechtsverteidigung, frei, welche Dritte wegen
der Verletzung dieser Bestimmungen geltend machen. Der
Auftraggeber hat das Recht, vor jeder Verdffentlichung einen
Kontrollausdruck zur Uberprifung der inhaltlichen Richtigkeit
zu verlangen. Macht er hiervon keinen Gebrauch, so gilt seine
Zustimmung zur Art und Weise der Veréffentlichung als erteilt.

Die angegebenen Auflagen bzw. Leistungswerte konnen bei
Medien mit mehreren Erscheinungsterminen pro Jahr schwan-
ken. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preismin-
derung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Jahresauf-
lage oder jahrlichen Durchschnittsauflage 20 v. H. betragt.
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